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Grundgedanken

GRUNDGEDANKEN
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Grundgedanken
Historie und Inhalte des Siegels

GRUNDGEDANKEN
HISTORIE UND INHALTE DES
SIEGELS

Das Universitatssiegel von 1386 symbolisiert den Stiftungsvorgang der Universitat
Heidelberg: Der Apostel Petrus, in der Mitte unter einem Baldachin vor einer gotischen
Kathedrale, gilt als Schutzpatron der Universitat. Die beiden knienden Ritter stellen
Kurfurst Ruprecht I. (rechts) und seinen Neffen, Mitregenten und Nachfolger, Ruprecht Il
(links) dar. Sie Ubergeben Teile ihres Besitzes, symbolisiert durch Wappenschilde, in

die Obhut des Schutzpatrons. Die umlaufende Inschrift ,sigillum universitatis studii
heydelbergensis” ist von Heidelbeerzweigen umgrenzt. Heute wird das Siegelbild vorrangig
in gedruckter Form verwendet und ist fur diesen Zweck entkernt und durch klare Linien
stilisiert.
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Markenelemente
Logo

LOGO
BESTANDTEILE

Das Logo besteht aus drei Elementen: Bildzeichen (Siegel), Trennstrich und Schriftzeichen.

Diese Elemente werden in einer festgelegten Kombination verwendet. Das Bildzeichen
betont den traditionellen Aspekt, der jedoch durch das moderne versale Schriftzeichen
LUniversitat Heidelberg® mit Claim: ,ZUKUNFT SEIT 1386* kontrastiert wird.

Logo fir alle farbigen Anwendungen

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386
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Markenelemente
Logo

LOGO
VERSIONEN

Das Logo gibt es als Farb- und als Schwarz-WeiB-Version. Die Farbversion wird fir alle
Medien, in denen der Einsatz von Farbe maoglich ist, verwendet, die Schwarz-WeiB-Version
far internen Schriftverkehr, Fax, ggf. Zeitungsanzeigen u.a.

Zusatzlich gibt es eine Negativ-Version des Logos fur Anwendungen auf dunklem Grund
wie z.B. vollflachig hinterlegten Fotografien. Diese Version ist nur in Ausnahmefallen,
wie beispielsweise in plakativen Anwendungen (siehe Plakat und Handzettel) zu
gebrauchen.
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Logo fur Schwarz-Wei-Anwendungen

UNIVERSITAT

HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

Negativ-Version des Logos flr Sekundaranwendungen auf dunklem Grund
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Markenelemente
Logo

LOGO
GEOMETRIE UND SCHUTZZONE

Geometrie/Aufbau

Die Kreisflache des Siegels ist das Ausgangselement der Logo-Konstruktion. Durch den
Abstand von Siegelfldche und Trennstrich (Schutzeinheit c) leitet sich die umrandende
Schutzzone um die Siegelflache ab. Siegelflache und Schutzzone stellen zusammen die
Siegeleinheit dar, die Grundlage fur die weitere Gestaltungssystematik ist.

Schutz-/Randzone

Die Schutzzone des gesamten Logos mit Bildzeichen und Schriftzeichen errechnet sich,
wie im Beispiel rechts visualisiert, durch das Multiplizieren der Schutzeinheit um die Sie-
gelflache. Diese Systematik ist auch die Basis fir das Erstellen von Randzonen (d) auf den
verschiedenen DIN-Formaten.

ﬂ a = Siegelflache
b = Siegeleinheit
¢ = Schutzeinheit (generiert
< b > sich aus Abstand von
5 Siegel, Trennstrich und
§ a i Schriftzeichen)
. | d = Randzone (2 x c)
UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386
a = Siegelflache
d b = Siegeleinheit
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, c ¢ = Schutzeinheit (generiert
4 B > sich aus Abstand von

a

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

Siegel, Trennstrich und
Schriftzeichen)
d = Randzone (2 x c)

Schutz-/Randzone
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Markenelemente
Logo

LOGO
SIEGELVERSIONEN

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

Es gibt zwei Versionen des Siegels, regular und geoffnet. Die regulare, detaillierte Version
wurde fur die Verwendung auf Formaten von DIN A4 und groBer entwickelt.

Das geoffnete, vereinfachte Siegel wird fir Anwendungen auf Formaten kleiner als DIN A4
sowie fUr die Darstellung am Bildschirm (z.B. Powerpoint) eingesetzt, um ein Verschwim-
men zu vermeiden.

reguldres Siegel: Formate ab DIN A4

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

gedffnetes Siegel: Formate unterhalb DIN A4 und Bildschirm; die Ristun-
gen der Schildhalter und das Petrusgewand sind vereinfacht, ebenso die
Schlusselform. Die Vierpasse in der gotischen Architektur wurden geléscht.
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A4 d
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, g
Markenelemente A - b >
Logo r Y
UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386
\4
A5
LOGO o 3 fUNIVERSITAT
HEIDELBERG
" | ZUKUNFT
LOGOGROSSEN AUF DIVERSEN
Hochformate
Ausgangspunkt fir die GroBen des Logos auf unterschiedlichen Medien ist A4 Hochformat A6
mit der Siegelflache a= 35mm. AT e | T
Auf Formaten groBer als DIN A4 wird das Logo proportional zum Format vergroBert. a
) ) > ) ) : L . | | UNIVERSITAT
Auf allen Formaten kleiner als DIN A4 wird die gedffnete Siegelversion mit einer Siegel- | | HEIDELBERG
" ' | ZUKUNFT
flache von a= 24,7 mm verwendet. SEIT 1386
Querformate
Auf Querformaten wird das Logo des Hochformats mit gleicher Grundflache adaptiert A6
(siehe Beispiel DIN AB). (quer) U g T
iUNIVERSITI'ST
Regel | | HEIDELBERG
) ) " | ZUKUNFT
Auf Formaten Gber DIN A4 wird das Logo proportional vergroBert. | | BEIT1386
Auf Formaten kleiner DIN A4 ist die Siegelflache a= 24,7 mm e —
| DINAO | DINAL | DINA2 | DINA3 | DIN A4 | DINA5/A6/A6-lang
a 140,2 mm 99 mm 70 mm 49,5 mm 35 mm 24,7 mm
b 160,2 mm 113,1 mm 80 mm 56,5 mm 40 mm 28,2 mm
¢ 10 mm 7 mm 5mm 3,5 mm 2,5 mm 1,75 mm
d 20 mm 14 mm 10 mm 7 mm 5mm 3,5 mm
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Markenelemente

Farbe

FARBE
HAUS- UND ZUSATZFARBEN

Siegel-Outline und Hintergrund

Als Hausfarbe wird immer das Rot des Siegelhintergrundes verwendet, das Rot-Braun wird
nur in der Siegelumrandung eingesetzt. Beide Farbwerte des Siegels ergeben zusammen
die Anmutung der Traditionsfarbe Ochsenblut, die auf diese Art und Weise Siegel-Hintergrund
im Erscheinungsbild der Universitat Heidelberg wiederbelebt und gestarkt wird.

Zusatzfarbe Sand
Die Zusatzfarbe Sand ist seit jeher Teil des Erscheinungsbilds der Universitat und wird
hauptsachlich als Hintergrund-Fond verwendet.

Farbwerte
Siegel-Hintergrund

- C20/M100/Y90 /KO
— Pantone 1805 C

— RAL 3000 Feuerrot Siegel-Outline
- R198/G24 /B38

Siegel-Outline
—C30/M100/Y90 /K65
— Pantone 175 C

- R89/G13/B8

Zusatzfarbe (Sand)

-C5/M5/Y9 /KO

— Pantone Warm Gray 1 C

- R244 /G241 / B234 Zusatzfarbe (Sand)

Universitat Heidelberg / Corporate Design 10



Markenelemente

Typografie

TYPOGRAFIE
HAUSSCHRIFT

Auszeichnungsschrift: Trade Gothic LT Std, Bold und Light

Die Trade Gothic hat ein modernes klares Schriftbild und bildet vor allem in den Headlines
in Versalien durch die kontrastreiche Kombination von Bold- und Light-Schriftschnitt

ein markantes Markenelement der Universitat. Die Trade Gothic Light wird fir Sublines
verwendet. Bei Druckmedien mit kleinerem Textumfang (Plakate, Handzettel, Mitteilungen
etc.) wird nur die Trade Gothic verwendet. Dabei sind Uberschriften im Text in Bold und
der FlieBtext selbst in Light gesetzt.

Trade Gothic Bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVWXYZ1234567890%123/ 15143/1%
%.0$¢ £ fF¥Nadaadaaecéeesiiliitnooooogoesn
ESUOUOYYDP ., :; _-—e ., 7" %7
wr M\ O LI HE* &O®™@#§T+-

Trade Gothic Light
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ1234567890%°123/ 151434 % %o

.....
7/ A\ 11 O ~

7/ A\ o O

EéUUUUYVDD.,:;_-——'- e <>

”n o ? n

o N O) LT i &O®™M@#89+-
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Markenelemente

Typografie

TYPOGRAFIE
HAUSSCHRIFT (MENGENTEXT)

FlieBtext: Fresco Pro Light

Werden Druckmedien mit umfangreichen FlieBtexten gestaltet (Broschiren, Blcher etc.),

wird die Fresco Light flr den FlieBtext verwendet. Die Fresco als moderne Serifenschrift/
Antiqua nimmt die kontrastreiche Anmutung der Trade Gothic in ihren Strichstarken

auf und hat ahnliche Proportionen (Buchstabenhohe und -breite). Flr Subheadlines und
Auszeichnungen im FlieBtext kann die Fresco Bold verwendet werden.

Fresco Pro Light
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ123456789030123/ 1, 1,3,
%%o0rSCEfY¥YNAadaTecéeeclIMi6006500e5R1

N L A N e AU

SUUUUYYPD ., - - - -——e - SR

’” ’ ’ ’”

« "/ NGO T T &O®™@H#SY +-
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Markenelemente

Typografie

TYPOGRAFIE

KORRESPONDENZSCHRIFT Arial Bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJK

Korrespondenzschrift: Arial Bold und Regular LM NOPQRSTUVWXYZ1 23456789020123/1,1/,3/,

Far Anwendungen in Web, Mail, Word etc. wird die Arial verwendet. -~ J——
%%on$¢£ f¥Nadazadecécediiiitnod066so0e
sRuduiyyzopfilAAAAAAACEEEEIITLNOOO
O0QOESUUUUYYPbP .,:; -—e-,, *¢, «”
w O I\ () [T{ 1T &O®™ @#§T+-

Arial Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVWXYZ12345678902°'23/ 14,143,
%%oa$¢E F¥NGaasaaecééeéilllinoedoo6goes
Ruauiyyzepfil AAAAAAAECEEEEITTIENOOOO
OGOESUUUUYYPb ., :; - —e -, 7,

Ot I\ () [T }T;t*&©®TM<,c’_@’#§1f+—
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Markenelemente

Gestaltungssystematik

GESTALTUNGSSYSTEMATIK
KONSTRUKTION DES
GESTALTUNGSRASTERS

Die MaBe einer Siegeleinheit (b) sind Grundlage flr das Gestaltungsraster. Der Abstand
zum Rand entspricht der Randzone (d) (siehe Seite 07).

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386
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A4 g

C | e |
Markenelemente < b » |
| d :

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

Gestaltungssystematik

GESTALTUNGSSYSTEMATIK
KOPFZEILE

Die Kopfzeile ist das Vielfache einer Siegeleinheit. Die MaBe einer Siegeleinheit definieren
MaBe und Platzierung von Elementen zusatzlicher Absender. Das Logo der Universitat
steht dabei immer an gleicher Stelle oben rechts.
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Markenelemente

Gestaltungssystematik

GESTALTUNGSSYSTEMATIK
ABSENDERHIERARCHIE IN DER
KOPFZEILE

Absenderhierarchie

Die Gestaltungssystematik der Kopfzeile wird aus der Hierarchie der Absender abgeleitet,
wobei von rechts = allgemein (Uni Heidelberg) zu links = spezifisch (Dekanat/ Lehrstuhl/
Bereich) angeordnet wird.

Zusatzlicher Absender

Der Name der untergeordneten Einrichtung wird eine Siegeleinheit links neben das Logo
gerlickt; auf diese Weise wird zuerst der Name der jeweiligen Einrichtung, dann die
Universitat als Dachmarke wahrgenommen. Wenn eine Siegeleinheit nicht ausreicht, ver-
schiebt sich der zweite Absender eine halbe oder eine ganze Einheit weiter nach links.

Allgemein ist die Zweizeiligkeit wie ,Universitdt Heidelberg® im Schriftzeichen moglichst
beizubehalten (siehe Beispiele rechts). Der Name darf maximal drei Zeilen fullen.

Zusatzlicher Absender mit Bildzeichen

Far die Positionierung eines zusatzlichen separaten Bildzeichens ist eine Flache definiert:

Sie ist eine Siegelflache (a) breit und in der Héhe durch den Zeilenabstand des Schrift-
zeichens plus zusatzliche Zeilen definiert (siehe Beispiel). Bei DIN A4 entspricht dies
einer Hohe von 21,5 mm. Wenn moglich, sind die Bildzeichen zusatzlicher Absender in
schwarz-weil3 zu halten.

A4

W
WELCOME || NIVERSITAT
CENTRE EIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386
Absenderhierarchie
Erweiterung des Systems um eine Siegeleinheit (b)
Das Schriftzeichen ist Referenz fur SchriftgroBe und
Durchschuss (max. 3 Zeilen)
DEZTRIM b
EXZELLENZCLUSTER | | UNIVERSITAT
CELLNETWORKS ) EIDELBERG
A [ . ZUKUNFT
SEIT 1386
Zusatzlicher Absender
Erweiterung des Systems um eine zusétzliche
halbe Siegeleinheit
A T % -
i EXZELLENZCLUSTER UNIVERSITAT
ile CELLNETWORKS HEIDELBERG
A i ZUKUNFT
A SEIT 1386

Zusatzlicher Absender mit Bildzeichen
Definition des Bereichs fur zusétzliche Bildzeichen
(Hohe: e = 21,5 mm, Breite: a = 35 mm)

Universitat Heidelberg / Corporate Design 16



A4 4] A A |d]
Co A | S U U
Markenelemente Pl Pl < b >
0 i | a7
i 5 UNIVERSITAT
; i HEIDELBERG
Gestaltungssystematik i :
§ f ZUKUNFT
3 SEIT 1386
1,,‘ ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, [«
:.,,A ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
- 12p
c V """"" V'S'c'ﬁ[j[t’é’rﬁé 'é"'Bﬂdbéé’i’h’h’"""'""?" | e -

GESTALTUNGSSYSTEMATIK VEL IJTPL
SCHULTERHOHE A I

Definition der Schulterhohe

Die Schulterhdhe betragt 1 1/2 Siegeleinheiten. Diese missen immer frei bleiben.
Bilder beginnen unmittelbar an der Schulterh6he. Headlines beginnen eine
Schutzeinheit (c) unterhalb der Schulterhohe.

Die Schulterhéhe ist, vor allem in Verbindung mit den ansetzenden Headlines (folgende

Seite) ein markantes Gestaltungsmerkmal.
DIN AO DIN A1 DIN A2 DIN A3 DIN A4 DIN A5/ A6 / A6-lang

a 140,2 mm 99 mm 70 mm 49,5 mm 35 mm 24,7 mm

b 160,2 mm 113,1 mm 80 mm 56,5 mm 40 mm 28,2 mm

¢ 10 mm 7 mm 5mm 3,5 mm 2,5 mm L75mm | f e
d 20 mm 14 mm 10 mm 7 mm 5 mm 35mm | By sy e e
f 260,4 mm 183,9 mm 130 mm 91,9 mm 65 mm 458mm | e e e
g 270,4 mm 190,9 mm 135 mm 95,5 mm 67,5 mm 47,6 mm
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A4 [4

Markenelemente

Gestaltungssystematik | ZUKUNFT

' | SEIT 1386

GESTALTUNGSSYSTEMATIK
PLATZIERUNG VON HEADLINES

Headlines beginnen immer mit einer Schutzeinheit (c) Abstand zur Schulterhéhe.
So wird eine einheitliche Linie in den verschiedenen Medien gewahrt.

A4 d

| HiERsrae
HEIDELBER

| ZUKUNFT
| SEIT1386

FEU FEUGUER SEQUIP

Universitat Heidelberg / Corporate Design 18



Anwendungen

ANWENDUNGEN

RUPERTO CAROLA RUPERTO CAROLA
O HEN IN HEIDELBERG STUDIEREN
\ o ® ]N HEIDELBERG
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d
Broaaneen S DER REKTOR UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386
Adresszeile
Arial Reg 6 pt Jniversitat 2,691
Adressblock, Betreff/Datum, FlieBtext, Absender-
ichael Keller kennung: Arial Reg 9 auf 12 pt linksbiindig
MS TEAM GmbH
ii;essbz‘(;iz” Tolzer Str. 2c
Ar\ali Regé lpt 81379 Miinchen Kontaktinfoblocke in FuBzeile: Arial Reg 6 auf
auf 12 pt 7,3 pt linksblndig
A N WE N D U N G E N Heidelberg, den 14.03.2011 Prof. Dr. rer. nat. Bernhard Eitel Absenderkennung
Neue Geschéftsausstattung der Universitat Heidelberg Tel. +49 622154-2315, - 6 Arial Reg 9 pt
— L Fax +49 622154-2147 auf 12 pt linksbtindig
B R I E F BOG E N L rektor@rektorat.uni-heidelberg.de
Anrede {
verbindlich in
der 16. Zeile ieber Herr Keller,
Brlefkopf Textbeginn verb. Raesequatue facin verilit veniam ipit, veraessi et augait, quat, quat. Duis nos dolendrem zzriu
Der Brlefkopf baut sich von rechts nach links auf, gemaB der Absenderhierarchie: inder 18. Zeile  scip et etum dolor susciduissim iureril iustrud enim eum nim zzril iliquamet numsan dipsum dion
U niversitéts—Logo 1t volore min velenim quiscil iquisi
. 1 Leerzeile
Dekan / Rektorat/ Kanzler (Organ)/MStltUT/ Fakultat nach Absatzen utpat prat pratumsan eugiamet incipit iril ing eugiat la autat. Utatio od fin utem ipsumsan utate
Logo des InStitUtS/der Fakultat (fa”s vorha nden) ‘accum exerit acipsustrud magnit iriure mincipsum quat ad magnim illa faciliquisit adit ipsuan
it, core duisl doloreet velent ver si. Iduis|nos autpat, sustionsent vull periure etumsan utatue
e dunt augiam vel irit, vel ipsumsan venim:doloreet, quat autat, cortiel consequat, vullaoreet
FuBzeile ciniam inisit ex endre con hent nulla consed tin ea accum irilit amef nsecte magnis delit utat
Die FuBzeile baut sich von unten auf. Die letzte Zeile ist definiert (14,5 mm vom unteren ciduissim vel utem doluptatum do et exestissit, cor siEm aci bla fen feu feu faccumsandit lut
tumsandip eros nonsequam nonum nim/ ea facil ing er si. Ipiscillam alit, vullamet, quis! utpatum|
Seitenrand).Die Informationen in der FuBzeile gliedern sich in zwei Blécke: den genau- in_endit lutatie facidunt luptat alismod modip ex eummy nostrud magna feu faci exercipit vel
en Namen der Einrichtung links (|m Beispiel: Universitat Heidelberg Rektorat) und die olorer sum in ut velesequatin henisit im vel ut alit wis augait augait ing eugiame onsequi
bla feu facilit ipsum vulla faccum am velis el exero odiatem dolore consequipit el ercidunt ing
Anschrift mit Verweis auf die Website rechts (im Beispiel: Grabengasse 1 etc.). In einem sequat
dritten Block sind weitere Informationen z.B. Bankverbindung 0.4. méglich. Es sind maxi-
. N o . . Tinit venit lore magnim eugiam dolor ipsum quis delese conulla consequis nibh et ex et, sed
mal drei Blocke mit JeWeIIS sechs Zeilen vorgesehen. olupta tueraessecte consendreet, si eu/feugait et exerostrud molesto od et, quatum diat
on veriure veliquat. Ut velessit volorem duisim veliqua tummod eum dolesed mod ming ea acil
a consectet wiscincinibh eril in ut doluptat prat. Duisi. Em aci bla feu feu feu faccumsandit lut
tumsandip eros nonsequam nonum nim ea facil ing er si. Em aci bla/feu feu feu faccumsandit
2 Leerzeilen ut atumsandip eros nonsequam nonum nim ea facil ing er si
vor GruBzeile
erzliche GriiRe
4 Leerzeilen
vor Name
letztmogliche
(46.) Zeile rof. Dr. rer. nat. Bernhard Eitel
Kontaktinfoblocke in max. 6 Zeilen pro
FuBzeile: Block Aufbau von unten
‘Arial Reg 6 auf 7,3 pt nach oben
linkshiindig
Seitenangabe
nur bei ullaorem 1
llaore magna am doluptat Universitat 6911
mehreren Seiten Seite 1 von 2 um vendrerit ut o Reklorat www.uni-hei de
27,5 mm 60 mm 40 mm 40 mm
14,5 mm
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Anwendungen
Briefbogen

ANWENDUNGEN
BRIEFBOGEN

Beispielhafte Briefbogen mit verschiedenen Absender-Briefkdpfen;

der Zweitbogen bleibt immer gleich.

DER REKTOR UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT

SEIT 1386

Michael Keller
KMS TEAM GmbH
Tolzer Str. 2c
81379 Manchen

Heidelberg, den 02.04.2012 et D ror.nat. Benhard i
Neue

Pt S 147
rektor@rekorat.uni-heidelberg.de

Lieber Herr Keller,

quat, quat. D
zzil

utvolore min velenim quisci iquis.

Putpat prat pratumsan euglamet Nl ng eugiata autat Uiak odn ulem fsumsan ulato
faccum exerit ad magnim ila

i, I ftpat,

to dunt augiam vel i, vel ipsumsan venim doloreet, quat autat, cortie consequat, vulaoreet
aciniam inisit x endre con hent nulla consed tin ea accurn it amet, consecte magnis deli utat
Aciduissim vel L cor si. Em acibla

tmaandp oos nossquaM nonum i 8 aci ng o s plclam ai, wlamet, qu\s\ uipatum
inendit

dolorer sumin It it
bla fou faciit pst ing
esequat.

ipsum
molupta tuerasssecte consendreet, s eu feugait et exerostrud molesto od et, quatum diat,
n veliqua od 1

<o a
Ia consectet wiscincinibh il in ut doluptatprat. Duisi. Em aci bla feu feu feu faccumsandit lut
atumsandip eros nonsequam nonum nim ea facil ing er si. Em aci bia feu fou fou faccumsandit
Iutatumsandip eros nonsequam nonum nim ea faciling er s

Herziche Grilte

Prot. . rer. nat. Bernhard Eitel

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

ipsum quis d L
L sieu et, quatum diat,con
mod ming ea acilla

i @
consectet wiscincinibh eri in ut doluptat prat. Duisi,

Ut v et o lrn vl corecorm g o s ool e e
uat praesse quamet wisl iure magna iluptat ula

Ul st i d eso g
it llutat, velqurst numsanc moloboraet nos nonsequis cugal autpatum it fpsumsan
eugait irilam Tobore etue vel et
— tl er ‘conummy nos ad tet,

vercidunt wis doloreet wis amet, summy nulput praesed modoiorerilum ex eratueratforem vel
irt, sectetumsan eriusc tem quatism odolum quisitat. Ut at.

Tt venit delese conulla ibh et ex et, sed
sieu et, quatum diat, con

veriure veliqual.

Putpat prat pratumsan eugiamet incipit il ing eugiatla autat. Utatio od tin utem ipsumsan utate.
facoum exer aipsusrud magnl fure minclpsum quatad magnimfa facikquit a jpsum
sand,

o e dunt augam ve 1, vl peumsan verm dcoree, quat autt. corle consequat vllrel
acinian insit x endre con hent nulla consed tin ea accur it amet, consecte magnis delit utat.
Aciduissim vel utem doluptatum do et ex esissit, cor si. Em aci bla feu feu feu faccumsandit lut
aumsandip 108 nonsequam nonum i 0 achng or . Ipiscllamalt,vlame, sl upatum

in magna feu faci exercipi vel
dolo rer it
bla fou faciitipsu mwlla i ing

esequal. Ut wisi ex estie commy nulame onulpute velisi wis

Dolorperos esecte tat iure et . Put alisitat elenism olorerit wis! eros alsl liquam, venibh exera-

i, quat
pitirl Utatio od utate 1d magniti
d magnim il core dus!
i tature e, . Put alisi Jis! fiua, venibhexe
et iam it uipit qu.

Dolorperos esecte tat iure e, . Put aisi tat elenism olorerit wisleros alis liquam, venibhexe
raes tinciduismod et ian irlt, quam zzriusc Iduipit, quat. Dolorperos esecte tat iure et s
Put aisi tat elenism oloreri wis eros ais lquam.

Herziche Grilge

Prof.Dr. rer. nat. Bernhard el
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Heidelberg, den 02.04.2012 Dr. Vet Prot
Neve Geschafisausstaltung der Universitat Heidelberg T 4 342380
Fax +49 622154262
Probst@ub.uni-heidelberg de

Liaber Herr Kellr,

init, quat, quat
iuscip et etum dolor susciduissim iurerliustrud enim eum nim zzril iquamet numsan dipsum
dion ut volore min velenim quiscil iquis

secte tat adigna f

Coame onsendre i commeloret e 4ot et core o vl prell slametu dl 1 bl
consectem essis numsan

tue dionse volut landipit, commy nonsectem vulla consed dolor se magna facildip eugat, quipt
num et at. Gait augiatum vl uatissis ing exer sisl deisl delismod tat olor i

Em ex enis elt, commodo lorperi ustrud te it eugiam quisi ie dolorpert, sequatum adiam deli-

put aliquam consed ts dolupta tue del il e utpat, core tem vullaor perci ulametum dulfsi bla
consectem essis numsan-aliquisis nim vulluptat velscil do hent nos ad te faccum volute dunt
wisi. Em zzrila fouisi blan enis el iiquipis dionse conulput luptat. Em ex enis eii, commodo
froe st it eulam s e dolrset,sequam adiam deiup ril i al 55
ullumsan hendrer Emex enis
elt, commodo lorperi ustrud te it augiam quisi tie dolorper, sequatum adiam deliquip erclisit
euls aliqu sis nim vulluptat velisci do consecte et aut vel ullumsan hendrer alit nulput aliquarm.

Herzlche Grie

D Vet Probst
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Heidelberg, den 02.04.2012 Dr. May-Britt Becker

- Tol. +49 622154-51203
Fax +49 62215452481
may.-britt becker@bioquantuni-heidelbergde.

Liebor Herr Keller

at, quat. Dui
Tusc ot o dlor suscidisom ot b i st iuamet rumsan dpsum
dion ut volore min velenim quiscil iquisi

lorem volenibh eros et prat

P
i i ‘summy nos am

tis bla
numsan Utad tin eum deligua
wila facil dip eugait, quilpt
um o at. Gt augitur vel sl ng exor s dofel dlismod at or s,

Em ex ens elt, commodo lorperi ustrud te it eugiam quisitie dolorpert, sequatum adiam deli-
auip it aliqiss

put aliguam consed is dol del il ou lutpat, core tam

consectem essis numsan-aliquisis nim vulluptat velsci do hent nos ad te faccum volute dunt
wisi. Em zzrila feuisi blan enis del iquipis dionse conulput luptat. Em ex enis elt, commodo
lorperi ustrud te it ougiam quisi tie dolorpert, sequatum adiam deliquip erciisit euis aliqu isis
nim vulluptat velisci do consecte et aut vel ullumsan hendrer alit nulput aliquam. Em ex enis
i, tie dolorpert,

euis aliqu isis nim vulluptat velisci

lorem volenibh,

Herzlche Gre

Dr. May-Britt Becker

Erstbogen mit zusatzlichem Absender

Erstbogen mit zusatzlichem Absender
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Anwendungen

Visitenkarte

ANWENDUNGEN
VISITENKARTEN

Die Visitenkarte-Vorderseite enthalt die deutschsprachige Information, die Rickseite die
allgemeine Website-Adresse sowie auf Wunsch auch die englischsprachige Angabe zu
Abteilung und Position. Dabei steht der Text auf der Vorderseite schwarz auf weiBem
Grund, auf der Ruckseite weif3 auf rotem Grund. Der Text baut sich auf beiden Seiten von
unten nach oben auf und ist immer linksblindig gesetzt.

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

Marietta Fuhrmann-Koch
Kommunikation und Marketing
Leitung - Pressesprecherin
Grabengasse 1

69117 Heidelberg

Tel. +49622154 19010
Fax +49 62215419020
marietta.fuhrmann-koch@rektorat.uni-heidelberg.de

Vorderseite

Head of Communications
and Marketing

www.uni-heidelberg.de

Rickseite
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Anwendungen

Broschurentitel

ANWENDUNGEN
BROSCHURENTITEL

Broschirentitel werden anhand der Gestaltungssystematik (s. S. 14 ff.) erstellt. Headlines
sind immer versal und kénnen positiv wie negativ auf Bildern, auf sandfarbenem Fond
wie auch auf weiBem Untergrund stehen. Sie beginnen immer mit dem Abstand einer
Schutzeinheit (c) unterhalb der definierten Schulterhthe. Die Angabe der jeweiligen
Broschirensprache steht in GroBbuchstaben unten links in der Versalhthe des Schrift-
zeichens. Die Kopfzeile enthélt rechts das Logo, links kdnnen weitere Informationen
stehen. Bilder kénnen ab Schulterhéhe oder unterhalb des Broschirentitels ansetzen.

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SET 1385

RUPERTO CAROLA
STUDIEREN
IN HEIDELBERG

ZUKUNFT
i

RUPERTO CAROLA
INTERNATIONAL
STUDIEREN IN HEIDELBERG

UNIVERSITAT
HEIDELBERG

SET 1385

SPRACHE

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386
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Anwendungen

Broschurenseiten

ANWENDUNGEN
BROSCHURENSEITEN DIN A4

Broschirenseiten werden anhand der Gestaltungssystematik (s. S. 14 ff.) erstellt.
Gestaltungsraster, Spaltenanzahl und Spaltenbreite ergeben sich ebenfalls aus der
allgemeinen Gestaltungssystematik.
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Anwendungen

Broschurenseiten

ANWENDUNGEN
BROSCHURENSEITEN DIN A4

Broschirenseiten werden anhand der Gestaltungssystematik (s. S. 14 ff.) erstellt. Auf

den Innenseiten kann Text ein- oder zweispaltig innerhalb des Rasters laufen. Bei einem
einspaltigen Text ist eine Marginalspalte moglich. Der Mengentext ist in der Zusatzschrift
Fresco Pro Light gesetzt. Die Seitenzahl und das Kapitelthema stehen immer links oben in
der Kopfzeile. In der Kopfzeile kénnen neben Bildinformationen, Seitenzahl und Kapitel-
thema kleine plakative Bilder platziert werden. Detailreiche Bilder konnen seitenfillend, ab
Schulterhéhe oder aufbauend ab unterem Rand eingesetzt werden.

UNIVERSITAT
HEIDELBERG

Eaiget]

RUPERTO CAROLA

STUDIEREN
IN HEIDELBERG

v

IRIL EX EUISMODIGNA AUGAIT
AUT LUT AMCORE VELIT NIMQ
CONSED MING ET SI TE TAT

IRIL EX EUISMODIGNA AUGAIT
AUT LUT AMCORE VELIT NIMQ
CONSED MING ET SI TE TAT

Beispielseiten

Universitat Heidelberg / Corporate Design 25



Anwendungen

Broschurenseiten

ANWENDUNGEN
BROSCHURENSEITEN DIN A5

Broschirenseiten werden anhand der Gestaltungssystematik (s. S. 14 ff.) erstellt.

Auf den Innenseiten lauft der Text einpaltig innerhalb des Rasters. Der Gebrauch einer
Marginalspalte ist moéglich. Der Mengentext ist in der Zusatzschrift Fresco Pro Light
gesetzt. Die Seitenzahl und das Kapitelthema stehen immer links oben in der Kopfzeile. In
der Kopfzeile konnen neben Bildinformationen, Seitenzahl und Kapitelthema kleine plaka-
tive Bilder platziert werden. Detailreiche Bilder kdnnen seitenfllend, ab Schulterhéhe oder
aufbauend ab unterem Rand eingesetzt werden.

IRIL UISMODIGNA AUGAIT]
AUT LUT AMCORE VELIT
CONSED MING ET SI TE TAT

]

Gestaltungsraster

UNIVERSITAT
rrrrr
\\\\\\

AUT LUT AMCORE w4
CONSED MING ET SI "%

o

IRIL EX EUISMODIGNA AUGAIT
AUT LUT AMCORE VELIT NI

IRIL EX EUISMODIGNA AUGAIT
AUT LUT AMCORE VELIT NI

Beispielseiten
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Anwendungen

Plakat

ANWENDUNGEN
PLAKAT

Plakate werden anhand der Gestaltungssystematik (s. S. 14 ff.) erstellt. Bilder kbnnen
formatflllend oder auch wie bei den Titelseiten an der Schulterh6he angesetzt werden.
Die Typografie unterhalb der Schulter ist je nach Motiv flexibel in Laufrichtung und GroBe.

Die Headline ist immer versal. Die Kopfzeile enthalt rechts das Logo, links kdnnen weitere
Informationen stehen.

UNI-HEIDELBERG.DE

STUDIENBURO UNIVERSITAT
RG

IDEL
ZUKUN

HEIDELBEF
ST 1385

12.08.—

18.08.12

1.2.2012

UNILAUF

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386
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Anwendungen

Leporello

ANWENDUNGEN ahy,

ahy,

NAME FAKULTAT UNVERSITAT
KORERSION HeiGELbERG

STUDYING
AT RUPERTO

LEPORELLO

AT RUPERTO
CAROLA
INFORMATION
ABOUT

128

Die Seiten werden anhand der Gestaltungssystematik (s. S. 14 ff.) erstellt. In der Kopfzei-
le kdbnnen neben Bildinformationen, Seitenzahl und Kapitelthema kleine Bilder platziert
werden. Detailreiche Bilder kdbnnen ab Schulterhthe oder aufbauend vom unteren Rand
des Rasters eingesetzt werden. Im Beispiel rechts wird ein Leporello im Wickelfalz gezeigt.
Diese Produktionsart erfordert nach innen verkirzte Seiten.

UNIVERSITY
HEIDELBERG

UNIVERSITAT
HEIDELBERG

RESEARCH RUPERTO CAROLA: STUDYING IN FACTS ABOUT STUDYING IN HEIDELBERG
EXCELLENCE INTERNATIONAL HEIDELBERG

Study & Toaching
T

o WinterSemeter 101128625

RupatoCaro: ZUKUNFT SEIT 1385

Distogue Beyond TracitonsDiscpinaryBaundares Stang tematon Presence OptimatCondions for Undergraduatesand Gradustes ke

1014278

101162

Rickseite Wickelfalz-Leporello

Universitat Heidelberg / Corporate Design 28



Anwendungen

Handzettel

ANWENDUNGEN
HANDZETTEL DIN A6

Handzettel werden anhand der Gestaltungssystematik (s. S. 14 ff.) erstellt. Bilder kdnnen
entweder formatflllend vollflachig oder ab Schulterh6he ansetzen. Die Typografie unter-
halb der Schulter ist je nach Motiv flexibel in Laufrichtung und GroBe. Die Headline ist
immer versal. Die Kopfzeile enthalt rechts das Logo, links kdnnen weitere Informationen
stehen.

NAME EINER FAKULTAT
IN LANGER VERSION

UNIVERSITAT

‘ ZUKUNF

UPUTATUE

NAME FAKULTAT
KURZVERSION

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

ULPUTPATUE ENIAM

S| EUGAIT, SUM NIT NIM
QUAT, SEQUIP EUGUER
SI EUGAIT SUM NIT NIM
QUAT SEQUIP UTATIO

SI EUGAIT SUM NIT NIM

UNIVERSITAT |
HEIDELBERG "

y J ol

1
.

SIEUGAIT.

UR

7UKUNG g
ssm;l-_ 3
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Anwendungen

Powerpoint-Vorlage

ANWENDUNGEN
SEITENTYPEN EINER
POWERPOINT-VORLAGE

Verbindliche Gestaltungsgrundlage mit detaillierten VermaBungen fir alle Seiten ist
das Powerpoint-Template, das unter www.uni-heidelberg.de/einrichtungen/rektorat/kum
als Download bereitsteht.

TTMM.JJJS .

Das ist die Titelseite der Prasentation —

im Folgenden werden weitere
Anwendungsbeispiele fiir PPT gezeigt

Titel in Arial Bold und Untertitel in Arial Regular

st Thama g Verantwarticnen, Postion Seters

- Name Posiion Setozant

Inhaltsverzeichnis . ;gJSUEAl‘FST‘J?!
SN

1. initiative der
Graduiertenschulen

1. Heidelberg Graduate School of Fundamental Physics

2. Heidelberg Graduate School of Mathematical and Computational Methods for
the Sciences

3. The Hartmut Hoffmann-Berling International Graduate School of Molecular
and Cellular Biology

2. der Uni E] i g

1. CellNetworks: From Molecular ism to a Q itative L
of Complex Functions

2. Asia and Europe in a Global Context: Shifting Asymmetries in Cultural Flows
in Cultural Flows

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZURUNET
SeTises

Das ist eine Kapiteltrennseite
Titel in Arial Bold und Untertitel in Arial Regular

Pt i nstname, ol Thoma do Prasentatn, Name dos Vorantworichen, Posion Setnzaht

Das ist eine Beispielseite e
mit Auflistung von Fakten sowie einem e

quadratischen Bild mit Bildunterschrift

— Theologische Fakultét

— Juristische Fakultat

— Medizinische Fakultat Heidelberg

— Medizinische Fakultat Mannheim

— Philosophische Fakultat

— Neuphilologische Fakultat

— Fakultat fir Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften

— Fakultat fiir Verhaltens- und Empirische
Kulturwissenschaften

~ Fakultét fur Mathematik und Informatik

— Fakultat fur Chemie und Geowissenschaften

— Fakultat fir Physik und Astronomie

— Fakultat fir Biowissenschaften

Pltz i st Tl Tharma de Prisantaton, Name des Verantworlichen, Positon Sotencant

Das ist eine Beispielseite
mit FlieBtext und mehreren Bildern
mit Bildunterschriften

ZUKONFT
Eaye

Am 18. Oktober 1386 wurde die Universitat mit
einem Gottesdienst erdffnet. Dieser Uberblick
gibt wichtige Veréinderungen in den mehr

als 620 Jahren der Geschichte der Ruperto
Carola wieder.

UNIVERSITAT
HEIDELBERG

et Name Posiian Setnzant

Das ist eine Beispielseite mit einem “gi;a;;‘;‘;!
groRen Bild e

ohne Bildunterschrift
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Anwendungen

Personalanzeige

ANWENDUNGEN
PERSONALANZEIGE

Personalanzeigen werden anhand der Gestaltungssystematik (s. S. 14 ff.) erstellt. Der Text
lauft einspaltig und beginnt ab der Schulterhthe. Die Stellenbezeichnung wird in Versalien
gesetzt. Bei einfarbigem Druck wird die Schwarz-WeiB-Version des Logos eingesetzt.

UNIVERSITAT
HEIDELBERG
ZUKUNFT
SEIT 1386

Der Exzellenzcluster ,Asia and Europe in a Global Context* (www.asiaeurope.uni-
heidelberg.de) ist ein seit 2007 bestehender Forschungsverbund an der Universitét
Heidelberg. Zur Unterstitzung der Finanzabteilung suchen wir zum nachstmoglichen
Zeitpunkt eine/n

MITARBEITER/IN IM
RECHNUNGSWESEN/CONTROLLING

Aufgaben

— Eigenstandige Mitteltiberwachung und Rechnungsprifung der Projektbudgets
der Projekte der Research Areas A und B

- Eigenstandige Bearbeitung von Reisekostenabrechnungen von Gastwissen-
schaftlern und Projektmitarbeitern

— Unterstitzung bei der Erstellung von Verwendungsnachweisen

— Kontenklarung in Absprache mit der Universitatsverwaltung

— Selbststandige Datenpflege (Access-Datenbank)

— Uberpriifung der Telefonabrechnungen

Anforderungen

— Abgeschlossene Ausbildung zum/r Betriebswirt/in; Fachwirt/in fur Rech-

nungswesen oder vergleichbare qualifizierte Ausbildung und/oder mehrjéhrige

Tatigkeit in diesem Fachbereich vorzugsweise an einer deutschen Universitat

Einschlagige Berufserfahrung vorzugsweise in einem Drittmittelprojekt

— Sehr sicherer Umgang mit Microsoft Office und die Bereitschaft, sich in eine
Accessdatenbank einzuarbeiten

— Sehr gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift

— Genaue und strukturierte Arbeitsweise, absolute Zuverlassigkeit

— Sehr ausgepragte Kunden- und Serviceorientierung und Teamféhigkeit

Die Stelle ist zunachst bis zum 31.10.2012 befristet und grundsétzlich teilbar.
Die Vergutung erfolgt nach TV-L.

Wir freuen uns auf Ihre vollstandigen Bewerbungsunterlagen bis zum 14. Juli 2011
vorzugsweise per E-Mail (bitte ausschlieBlich ein einziges PDF-Dokument versenden!)
an heidle@asia-europe.uni-heidelberg.de) oder per Post an: Dr. Alexandra Heidle,
Cluster Asia and Europe, VoBstraBe 2, Gebdude 4400, 69115 Heidelberg.

Wir bitten um Verstandnis, dass eingegangene Bewerbungsunterlagen nicht zurtck-
gesandt werden koénnen.

Die Universitat Heidelberg strebt eine Erhohung des Frauenanteils in den Bereichen
an, in denen sie bisher unterreprésentiert sind. Entsprechend qualifizierte Frauen
werden um ihre Bewerbungen gebeten. Schwerbehinderte werden bei gleicher
Eignung vorrangig eingestellt.
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Universitat Heidelberg
Kommunikation und Marketing
Grabengasse 1

69117 Heidelberg

Tel. +49 6221 54-19012

Fax +49 6221 54-19020
kum@uni-heidelberg.de

Stand 07.2012
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